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m meados de 2019, o Comando Militar do Na dimensdao humana, foi ministrado o
Leste (CML) registrava um ndmero crescen-
te de militares que sofreram lesdes graves
provenientes de acidentes com motocicletas.
Com a finalidade de reduzir os indices de aciden- te percorreu organizac6es militares da area do
tes com motocicletas, foram tomadas iniciativas CML, gquando cada motociclista péde aprender,
na dimensao informacional e humana.

Estagio de Prevencdo de Acidentes com Motoci-

cletas (EPAM). Uma equipe de instrugdo itineran-

na teoria e na pratica, a forma correta de se pilo-

Na dimens3o informacional, foi desenvol- tar e outros assuntos de grande relevancia.
vido o programa de conscientizacdo “Mais Vida
em Duas Rodas”. Para a divulgacdo do programa O “Programa Mais Vida em Duas Rodas”
foi utilizado o Instagram do CML. Essa rede so- e 0 EPAM, sinergicamente desenvolvidos, cum-

cial foi escolhida, estrategicamente, por possuir
potencial alcance para atingir o publico-alvo se-
lecionado e por ser uma rede social com apelo

priram suas missoes reduzindo a quantidade de
acidentes envolvendo militares motociclistas.

visual voltada para a postagem de imagens e Isso ajudou na preservacdo de vidas e na segu-
flyers virtuais. ranca do transito
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Os fiyers virtuais publicados no Instagram contaram com titulos objetivos e imagens do cotidiano dos mo-
tociclistas, de forma a transmitir pertencimento, identificacdo e veracidade a mensagem proposta. Esses incenti-
vavam a ado¢do de condutas corretas no transito, como: o respeito as regras de transito, o uso de equipamentos
de protecdo e a manutengdo preventiva.

Além disso, foram inseridas nas publicacbes as hashtags #MaisVidaEmDuasRodas e #TransitoSeguro vi-
sando uma maior interacdo e aproximacdo do publico, facilitando com que o conteudo fosse encontrado por
pessoas nao seguidoras do perfil do CML.

No periodo de veiculagdo da campanha, a quantidade de interag6es com o perfil do CML aumentou 10%.
Esse crescimento provavelmente ocorreu pelo fato de muitos militares e civis que seguem o perfil do CML serem
motociclistas. Destaca-se que a Policia Militar do Rio de Janeiro e a Guarda Municipal foram vetores engajadores,
participando e divulgando o programa “Mais Vida em Duas Rodas” em suas midias sociais.
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