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Introducao

Em seu livto A ewolugio da arte da gnerra
(PARKER, 2021), Noel Geoffrey Parker faz refe-
réncia ao poeta italiano Fulvio Testi, em sua afirma-
¢do de que o século XVII “é o século do soldado”.
Ao mesmo tempo, o autor propdoe a pergunta: “que
século ndo o foi?”” Essa proposi¢do tem por base a
quantidade de batalhas ocorridas naquele periodo
na Europa. Essa sucessdo de batalhas na histéria da
guerra no continente europeu tem uma importancia
grandiosa na formacgdo do conceito e pensamento
do povo e na propria formacio de seus Estados.

Tudo isso nos posstbilita uma ampla visio da
capacidade da FEuropa em narrar essas histérias de
guerra, informando sua populagio e, ainda, justifi-
cando suas demandas muitas vezes por questdes de
dominio de territérios.

Dentro dessa conjuntura, cabe-nos analisar a
quantidade de mecanismos utilizados para a narra-
tiva historica dessas batalhas' e guerras.> Uma for-
ma muito utilizada, que é amplamente relacionada
com a formatagdo fisica dessas guerras, pode estar
incluida dentro do espectro museolégico, visando
facilitar, pedagogicamente, a compreensao do pro-
cesso da guerra de forma aproximada, por meio de
recursos audiovisuais e similares.

Nosso trabalho procura entender o avango dos
museus e dos equipamentos turisticos ligados ao
ambiente militar que tiveram sua prosperidade por
toda a Europa, relacionando esse contexto com
o Brasil, que, embora nio tenha, em seu histori-
co como nagdo, tantas guerras, como ¢ o caso da
Furopa, caminha a passos lentos na estruturagdo e
aproveitamento do que ja existe para ser explorado
nesse campo.

Para conseguirmos atingir esse objetivo, ana-
lisaremos muito brevemente o contexto europeu,
destacando o trabalho realizado por Portugal nesse
ambito, e aproveitando para propor iniciativas que
possam contribuir para efetivacio das boas prati-
cas a serem aplicadas no turismo militar no Brasil.
A partir disso, poderdo ser vislumbradas possibi-
lidades de aquisi¢do de ativos que ajudem na pre-
servacao e divulgacao dos equipamentos turistico-

-militares.

O turismo militar e seu
desenvolvimento:
entendendo o contexto
do turismo

A mais antiga definicio para turismo, se-
gundo o Mannal de Iniciacio ao Estudo do Turismo
(BARRETTO, 1995), ¢ citada pelo austriaco Her-
mann von Schullern zu Schrattenhofen em 1911.
Ele relata que

turismo € o conceito que compreende todos os
processos, especialmente os economicos, que
se manifestam na chegada, na permaneéncia e na
saida do turista de um determinado municipio,
pais ou estado.

Tivemos varias outras definicdes de turismo,
como as da Escola Berlinesa, que devemos a Ro-
bert Glucksmann, Schwink, Bormann, Josef Strad-
ner, Morgenroth e muitos outros teoricos.

Para este trabalho, separamos uma definicao da
Escola Polonesa, relacionada a definicio de Les-

czyck, que, pela primeira vez, cita o termo “mulitar”.
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Para Lesczyck,

o movimento turistico é aquele no qual partici-
pam os que, durante um certo tempo, residem
num certo lugar, como estrangeiros ou forastei-
ros e sem cardter lucrativo, oficial (de servico)
ou militar.’

O espanhol Luis Fernandez Fuster, por sua vez,
ressalta, nessa conjuntura, a importante relagdo da
iniciativa privada e dos organismos publicos no
fomento de acoes de infraestrutura turistica e de
expansao.

Turismo é, de um lado, conjunto de turistas; do
outro, os fendmenos e as relacoes que esta mas-
sa produz em consequéncia de suas viagens.
Turismo é todo equipamento receptivo de ho-
téis, agéncias de viagens, transportes, espeticu-
los, guias-intérpretes que o nuicleo deve habili-
tar para atender as correntes (...). Turismo € o
conjunto das organizacdes privadas ou publicas
que surgem para fomentar a infraestrutura e a
expansdo do nucleo, as campanhas de propa-
ganda (...). Também sdo os efeitos negativos
ou positivos que os produzem nas populagGes
receptoras. (FUSTER,1973, apud BARRETTO,
1997, p. 11)

A Otganizacio Mundial do Turismo (OMT),*
ao definir turismo, o faz na narrativa mais simplifi-
cada, mas que nio deixa de ser abrangente:

Turismo compreende as atividades que reali-
zam as pessoas durante suas viagens e estadas
em lugares diferentes ao seu entorno habitual,
por um periodo consecutivo inferior a um ano,
com finalidade de lazer, negécios ou outras.

(OMT, 2001, p. 38)

Diante de tantas concepgdes sobre o termo
‘turismo’, ndo nos sobra espago neste artigo para
maiores discussdes, tendo em vista que poderiamos
nos afastar de nosso foco principal, que é relacio-
nar o turismo em sua amplitude com a formatagio
do turismo cultural que engloba o turismo militar.

Turismo militar na Europa: a
licao lusitana

Dentro do escopo do turismo militar, cabe
destacar o progresso da Europa. Nesse sentido, ja
levantamos questdes histéricas, que podem certa-
mente justificar a relevancia e a dianteira que a Eu-

ropa desempenha na exploragio do turismo militar,
seja do ponto de vista cultural e de preservacao do
patrimonio ou mesmo de sua relacdo de trocas eco-
noémicas com o setor turistico.

Em nossa avaliagio, destacamos a atuacdo mar-
cante do turismo militar em Portugal, que tem um
cenario fértil e com capacidade de dominio do mer-
cado turistico. Portugal percebeu que apenas suas
belezas naturais ja4 ndo eram suficientes para reter
os turistas em sua regido e isso tudo ja ndo era mais

o seu principal atrativo.

Atinente a essa questdo, foi implantado, em
2007, o Plano Estratégico Nacional do Turismo,
que apresentou produtos estratégicos para o turis-
mo em Portugal, uma vez que o turismo cultural
foi considerado um produto de extremo potencial
€ em ascensio.

Outro fator que colocou o turismo cultural em
posicdo de destaque e, consequentemente, o turis-
mo militar, por ser parte conjunta do turismo cultu-
ral, foi a publicac¢io de um decreto-lei® estabelecen-
do as bases das politicas publicas de turismo como
setor estratégico da economia nacional portuguesa.

Com esse destaque oferecido ao turismo cultu-
ral, em nossa opinido, o turismo militar portugués
conseguiu ter incremento junto ao contexto de ex-
ploragio economico-cultural, podendo gerar ativos
e ainda ajudar na preservacdo de diversos sitios his-
toricos ligados a cultura militar em geral.

Conclusao

Neste breve texto, buscamos apresentar um pa-
norama do contexto do turismo militar no mundo
e aproveitamos para propor, de forma muito su-
cinta, algumas questdes que poderio ajudar futura-
mente a propulsio dessa ferramenta tdo importante
para a preservagdo histérico-cultural de nosso pas,
que ¢ o turismo.

Assim sendo, em nossa conclusio, deixaremos
alguns pontos considerados relevantes para tornar
o turismo militar mais atrativo e com possibilidades
de trazer mais ativos a0 pais.



Como primeiro ponto de destaque, podemos
identificar as possibilidades de captagdo de ativos
econdémicos com a exploracido de nossos fortes e
fortalezas. Nesse sentido, destacamos o trabalho
Turismo Militar na Baia de Guanabara: o uso do patri-
monio histdrico no seu entorno (SOBRINHO, 2020), no
qual o autor traz a luz toda a potencialidade da ex-
ploragdo nautica do entorno da baia de Guanabara,
no Rio de Janeiro, no contexto histérico-cultural
militar.

Esse exemplo de trabalho necessita ser coloca-
do em pratica e pode ser proposto para a iniciativa
privada, jd4 que as questOes or¢amentarias sio um
ponto importante para a realizacao de tal emprei-
tada.

Outro ponto que queremos deixar como des-
taque e opinar a respeito ¢ relativo a exploragio
econdmica de espagos para venda de ‘lembrancgas’.
Como se pode observar na Europa, todos os equi-
pamentos turisticos, com rarissimas excegdes, ex-
ploram esse tipo de negocio, que tem se tornado
cada vez mais lucrativo, tal como venda de camise-
tas, chaveiros, fotos em vestimentas militares etc.
Infelizmente, esse fator da venda de produtos ainda
nio é muito explorado no Brasil.

Finalmente, destacamos nossa principal suges-
tdo para aprimoramento do sistema de turismo
militar no Brasil, que é a execu¢do de uma gestio

turistica voltada para a formacdo de agentes de
animagdo turistica com foco nos equipamentos ja
explorados e com concep¢do de apresentacido de
novas possibilidades de exploracio dos mesmos
espacos.

Acreditamos que a unido da iniciativa privada
e do poder publico na execugdo de projetos volta-
dos a educagio patrimonial e histérica dos espagos
militares poderia possibilitar um melhor aproveita-
mento desses locais para fins turisticos.

Uma boa pratica a ser empregada nesse senti-
do seria um investimento na educacdo basica do
turismo, como o investimento na area de forma-
¢do de guias de turismo especializados no turismo
militar. Destacamos, assim, o ponto da formagio
de guias de turismo especializados em turismo mi-
litar, tendo em vista que esses guias sao os grandes
divulgadores e captadores de clientes. A gestdo tu-
ristica ndo consegue ir adiante sem o apoio desses
profissionais.

O ponto-chave de toda essa questdo ¢ a unido de
varias vertentes com o foco voltado para o desen-
volvimento e melhor exploragdo do turismo militar
no Brasil. Temos um grande patrimoénio historico
para o desenvolvimento de um turismo militar que
pode contar um pouco mais da histéria do Brasil,
de seus militares e de seu povo.

Referéncias

BRASIL. Diretoria do Patriménio Histérico e Cultural do Exército, 2016. Normas e legislages: normas para a
abertura das fortificacdes a visitacio publica (Port n® 615, de 13 nov 2000). Acesso em: 20 set 2022.

BARRETTO, Margarita. Manual de Iniciagdo ao Estudo do Turismo. 2. ed. Campinas, SP: Editora Papirus, 1997.

BARRETTO, Margarita. Turismo e legado cultural: As possibilidades do planejamento. Campinas, SP: Papirus, 2000
(Colecio Turismo).

COELHGO, J. E P. Turismo Militar como segmento do Turismo Cultural: Memoria, Acervos, Expografias e
Fruicio Turistica. Dissertacio (Mestrado em Turismo). Universidade de Aveiro. Portugal, 2011.

COSTA, E R. Turismo e Patriménio Cultural: Interpretacio e Qualificacio. Sio Paulo: Editora SENAC, 20009.
PORTUGAL. Ministério da Economia e do Emprego. Plano Estratégico Nacional do Turismo. Lisboa, 2007.

SOBRINHO, A.E Turismo Militar na Baia de Guanabara: o uso do patriménio histérico no seu entorno. Turismo e

Sociedade (ISSN: 1983-5442). Revista da UFPR. Curitiba, v: 13, n. 2, p. 1-23, maio-agosto de 2020.

104 | REVISTA MARIO TRAVASSOS - VOL. 1 - N°© 1/2023



Notas

! Batalha, de modo geral, é um componente conceitual na hierarquia de combate durante uma guerra entre duas ou mais
forcas armadas ou combatentes. Em uma batalha, cada uma das partes tentara derrotar as outras, e a derrota é determinada
pelas condi¢des de uma campanha militar. Geralmente as batalhas sdo definidas por duragio, area e forcas envolvidas.

2 Guerra é um intenso conflito armado entre Estados, governos, sociedades ou grupos paramilitares, como mercenarios,
insurgentes e milicias. Geralmente é caracterizada por extrema violéncia, agressdo, destrui¢do e mortalidade, usando
forcas militares regulares ou irregulares. A guerra refere-se as atividades e caracteristicas comuns dos tipos de guerra,
ou das guerras em geral. “Conflito Armado” é usado em vez de, ou em adi¢do ao termo “guerra”, sendo o primeiro
de escopo mais geral. O Comité Internacional da Cruz Vermelha diferencia entre conflito armado internacional e nio
internacional em sua defini¢io: “Os conflitos armados internacionais existem sempre que ha recurso a for¢a armada
entre dois ou mais Estados... Conflitos armados nio internacionais sio confrontos armados prolongados que ocorrem
entre as forcas armadas governamentais e as for¢as de um ou mais grupos armados, ou entre esses grupos que surgem
no territério de um Estado [parte das Convencdes de Genebra]. O confronto armado deve atingir um nivel minimo de
intensidade e a partes envolvidas no conflito devem mostrar um minimo de organizagdo.”

? Grifo nosso.
* A Organizacio Mundial do Turismo (OMT), antiga Unifo Internacional de Organizacdes Oficiais de Viagens
(IUOTO), foi criada em 1925 como uma organizac¢io internacional nio governamental que reunia associa¢des privadas e

governamentais de turismo. Em 2003, tornou-se uma agéncia especializada das NacSes Unidas. Sua missio consiste em
promover o turismo sustentavel, responsavel e universalmente acessivel como indutor do desenvolvimento inclusivo.

3 Decreto-Lei n° 191/2009, de 17 de agosto (Portugal).



